MARKETING I SPRZEDAZ (STUDIA I STOPNIA) FORMA STACJONARNA rok. ak. 2020/2021, profil ksztatcenia: praktyczny
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PRZEDMIOTY PODSTAWOWE I KIERUNKOWE: 0
1 |JEZYK OBCY E X X 3 X X 3 X X 3
2 |PODSTAWY SOCJIOLOGII z X X 3
3 |PODSTAWY KOMUNIKACII z X X 2
4 |PODSTAWY PSYCHOLOGII E X 2
5 |OCHRONA WLASNOéCI INTELEKTUALNE] z X X X 2
6 PODSTAWY TECHNOLOGII INFORMACYINEJ] I 7 M X 2
APLIKACJI BIUROWYCH
7 |PODSTAWY PRAWA E z X X X 5
8 |PODSTAWY ZARZADZANIA E Z X X 4
9 |MIKROEKONOMIA E z X X 7
10 [PODSTAWY MARKETINGU E X X 4
11 [BADANIA MARKETINGOWE E Z X X X 4
12 [ZARZADZANIE MARKA E Z X X 6
13 [NAUKA O ORGANIZACII E z X X X 4
14 [PODSTAWY FINANSOW E X 5
15 éRODKI 1 TECHNIKI SPRZEDAZY E Z X X 5
16 [NEGOCIACIE W BIZNESIE Z X 3
17 [KOMUNIKACJA MARKETINGOWA E Z X X X 5
18 NOWOCZESNE TECHNOLC_)GIE W E 7 . . . 5
MARKETINGU I SPRZEDAZY




19

PSYCHOLOGIA MARKETINGU I SPRZEDAZY

20

ZARZADZANIE PROJEKTAMI

21

PLANOWANIE MARKETINGOWE

22

ZACHOWANIA KONSUMENTOW

23

METODYKA PRACY PROJEKTOWE]

24

WPROWADZENIE DO PRACY DYPLOMOWE]

25

WYZWANIA RYNKU PRACY

26

WYCHOWANIE FIZYCZNE

27

PRZEDMIOT MONOGRAFICZNY

28

BHP

29

JEZYK POLSKI**

PRZEDMIOTY SPECJALNOSCIOWE:

32

32

PRZEDMIOTY SPECJALNOSCIOWE
OBOWIAZKOWE (godziny w semestrze w
zaleznosci od specjalnosci)

12

12

JEZYK OBCY FACHOWY

SEMINARIUM DYPLOMOWE

PRAKTYKA ZAWODOWA

16

16

OGOLEM
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ECTS

175
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** tylko dla obcokrajowcow



