MARKETING I SPRZEDAZ (STUDIA I STOPNIA) FORMA NIESTACJONARNA rok. ak. 2020/2021, profil ksztatceni

: praktyczny

LP. PRZEDMIOT

1DEZYK OBCY

2 |PODSTAWY SOCIOLOGII

3 |PODSTAWY KOMUNIKACI

4 |PODSTAWY PSYCHOLOGII

|OCHRONA WEASNOSCI INTELEKTUALNE)

[FODSTAWY TECHNOLOGI
INFORMACYINE] T APLIKACTT

7 |PODSTAWY PRAWA

[PODSTAWY ZARZADZANIA

IMIKROEKONOMIA

10 |PODSTAWY MARKETINGU

11 [BADANIA MARKETINGOWE

12 [ZARZADZANIE MARKA

13 |NAUKA O ORGANIZAC

14 [PODSTAWY FINANSOW

15 |SRODKI I TECHNIKI SPRZEDAZY

16 |NEGOCIACIE W BIZNESIE

S

KOMUNIKACIA MARKETINGOWA

ESNE TECHNOLOGIE W
[MARKETINGU T SPRZEDAZY

3

°

PSYCHOLOGIA MARKETINGU T
SPRZEDAZY

20 [ZARZADZANIE PROJEKTAMI

21 [PLANOWANIE MARKETINGOWE

22 [ZACHOWANIA KONSUMENTOW

23 [METODYKA PRACY PROJEKTOWE)

[WPROWADZENIE DO PRACY
DYPLOMOWE)

25 [WYZWANIA RYNKU PRACY

26 [WYCHOWANIE FIZYCZNE*

27 [sHp

28 |JEZYK POLSKI**

PRZEDMIOTY SPECJALNOSCIOWE:

[PRZEDMIOTY SPECJALNOSCIOWE
OBOWIAZKOWE (godziny w semestrze w
|zaleznosci od specjalnosci)

SEMINARIUM DYPLOMOWE

3 |PRAKTYKA ZAWODOWA

OGOLEM

ECTS| 180
Wi

C|

E-LEARNING|

*przedmiot fakultatywny

** tylko dla obcokrajowcow



