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FORM ECT
LP. PRZEDMIOT A [ SEMESTR S
ZAJEC
1. |Jezyk obcy C 3,4 8
2.
Podstawy socjologii C 2 3
3. | Podstawy komunikagji C 2 2
4. | Podstawy psychologii W 2 2
5. BHP W 1 0
6. | Ochrona wiasno$ci intelektualnej P.E 3 2
7. | Technologia informacyjna L,P 2 2
8. | Podstawy prawa w, C 2 5
9. Podstawy zarzadzania w, C 1 7
10. | Mikroekonomia w, C 1 8
11. | Podstawy marketingu W 1 4
12. | Badania marketingowe C, W 3 4
13.
Zarzadzanie marka w, C 2 5
14. | Nauka o organizacji w, C 1 4
15. | Podstawy finanséw W, 1 5
16. | Srodki i techniki sprzedazy w, C 2 6
17. | Negocjacje w biznesie C 4 4
18. | Komunikacja marketingowa w, C 4 5
19. | Nowoczesne technologie w marketingu i sprzedazy w, C 3 5
20. | Psychologia marketingu i sprzedazy W 3 4
21. |Zarzadzanie projektami w, C 3 6
22. | Zarzadzanie jakoscia w, C 3 5
23. | Zachowania konsumentow ¢ 2 5
24. | Metody efektywnego uczenia sie i tworzenia prac projektowych | W 1 2
25. | Wprowadzenie do pracy dyplomowej W 4 2
26. | Przedmioty specjalnosciowe (ECTS w zaleznoéci od ) 3,
specjalnosci) W, C 4,5,6 72
27. | Seminarium dyplomowe C 45,6 2
28. | Praktyka zawodowa 6 1
29 | Wprowadzenie na rynek pracy C 4 2




